
แนวทางการสนับสนุน การพัฒนาอุตสาหกรรมเหล็ก
และส่งเสริมธุรกิจการค้าขายผลิตภัณฑ์เหล็กของประเทศไทย

1

โดย 
สถาบันเหล็กและเหล็กกล้าแห่งประเทศไทย

22 กรกฎาคม 2559

สถาบันเหล็กและเหล็กกล้าแห่งประเทศไทย 1



สถาบันเหล็กและเหล็กกล้าแห่งประเทศไทย 2

Content (Part 2)

5. ความเป็นไปได้ในการจัดตั้งศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อ
ส่งเสริมการส่งออกไปยังภูมิภาคอาเซียน

4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภัณฑ์เหล็กไทยไปยังภูมิภาค
อาเซียน
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4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กไทยไปยังภูมภิาคอาเซียน
Economic Indicators

Source : IMF  World Economic Outlook updated April 2016

 IMF lower down its projection for world economy to grow at 3.09% in 2015 
and 3.16% in 2016. Advanced economies’ GDP growth rate is projected to 
maintain at 1.9% in 2015 and 2016. 

 China’s growth will slow down from 6.9% in 2015 to 6.5% in 2016 and will 
continue to decelerate to 6.2% in 2017.

 India’s economy growth rate in 2015 was revised from 6.3% to 7.3% and 
the rate is predicted to increase to 7.5% in 2016.

 ASEAN-5 economies is expected to maintain at 4.8% in 2015 and 2016 and 
will expand to 5.1% in 2017.
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4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กไทยไปยังภูมภิาคอาเซียน
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4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กไทยไปยังภูมภิาคอาเซียน

Source : SEAISI

ASEAN steel consumption per capita
Unit: kg

CAGR 1998-

2015P

6.3%

P = Preliminary
F = Forecast

Steel consumption per capita 2011 2012 2013 2014 2015P 2016F 2017F 2018F

Indonesia 45 51 51 51 45 46 48 51

Malaysia 283 302 336 329 327 341 355 370

Philippines 54 62 68 73 86 87 91 94

Singapore 742 720 792 701 725 730 732 733

Thailand 215 241 258 252 243 244 247 251

Vietnam 110 123 131 159 199 221 240 262

ASEAN 100 110 117 120 125 130 136 143
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ASEAN steel consumption grew by 5% y-o-y in 2015 and is expected to 
maintain steady growth rate of around 5-6% p.a. in the near term

 1971 1980 1991 2008 2014 2015P

Indonesia ID 610,000           3,010,000         4,060,280         8,822,855         12,897,528       11,375,467       

Malaysia MY 620,000           1,750,000         3,517,942         8,490,548         10,079,085       10,134,210       

Philippines PH 810,000           1,280,000         1,883,236         3,560,267         7,324,727         8,759,700         

Singapore SG 940,000           1,670,000         2,465,013         3,643,395         3,833,196         4,015,522         

Thailand TH 800,000           1,190,000         6,236,248         13,465,906       17,323,257       16,694,528       

Vietnam VN N.A. N.A. 249,000           8,183,626         14,441,000       18,270,000       

ASEAN 3,780,000        8,900,000        18,411,719      46,166,597      65,898,793      69,249,427      

Source : SEAISI

Vietnam not 
included

N.A.

Asian 
financial 
crisis

Global 
financial 
crisis

4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กไทยไปยังภูมภิาคอาเซียน
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4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กไทยไปยังภูมภิาคอาเซียน

Apparent Steel Consumption in ASEAN (tonnes)

Source : SEAISI

 ASEAN’s apparent steel consumption in 2015 increased by 5% y-o-y to 69.2 
million tonnes

 Vietnam registered highest growth rate (26.5%) followed by the Philippines 
(19.6%) and Singapore (4.8%). Malaysia’s steel demand remained stagnant with 
0.5% y-o-y growth rate. 

 Thailand and Indonesia experienced declines in growth rate, at -3.6% and -12%, 
respectively

2014 2015P % change 14/15

Vietnam 14,441,000 18,270,000 26.5%

Philippines 7,324,727 8,759,700 19.6%

Singapore 3,833,196 4,015,522 4.8%

Malaysia 10,079,085 10,134,210 0.5%

Thailand 17,323,257 16,694,528 -3.6%

Indonesia 12,897,528 11,375,467 -11.8%

ASEAN 65,898,793 69,249,427 5.1%
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4. โอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กไทยไปยังภูมภิาคอาเซียน

ASEAN steel consumption still mainly served by imports
Unit: tonnes 

* Hot rolled production only

2014 2015P % Growth

Production* 27,522,466 28,736,507 4.4%

Import 46,377,658 48,769,173 5.2%

Export 8,001,331 8,256,253 3.2%

Consumption 65,898,793 69,249,427 5.1%

Unit: million tonnes

* Hot rolled production only

Long steel 2014 2015P % Growth

Production* 20.21 22.40 10.8%

Import 15.73 15.74 0.1%

Export 3.00 2.73 -9.1%

Consumption 32.12 35.41 10.3%

Flat steel 2014 2015P % Growth

Production* 7.31 6.34 -13.3%

Import 30.65 33.03 7.8%

Export 5.01 5.53 10.3%

Consumption 33.78 33.84 0.2%
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

1. มคีวามตอ้งการบรโิภคเหลก็สงู และจะเตบิโตอยา่งตอ่เน่ืองในอนาคต
2. ยงัตอ้งพึง่พาการน าเขา้เหลก็จากต่างประเทศ
3. ราคาผลติภณัฑเ์หลก็ในต่างประเทศสงูกวา่ ตน้ทุนสนิคา้และการด าเนินงาน
4. ก าลงัการผลติสว่นเหลอืของประเทศไทย
5. การชงิความไดเ้ปรยีบทางธุรกจิ
6. ความพรอ้มของผูป้ระกอบการ

โอกาส และความเป็นไปได้ในการส่งออกผลติภณัฑ์เหลก็ไทยไปยงัอาเซียน
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ภาพรวมของอุตสาหกรรมเหลก็และเหลก็กล้าในอาเซียน
ASEAN apparent steel overview in 2014 by country  
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Indonesia Philippines Singapore Thailand Vietnam Malaysia Cambodia

Production 6,474,515 3,272,689 540,000 6,819,171 5,657,000 4,759,091 0

Consumption 12,897,528 7,324,727 3,833,196 19,484,556 14,441,000 10,079,085 2,767,204

Import 7,049,254 1,886,137 5,258,163 11,752,343 11,179,000 7,237,234 2,827,496

Export 996,271 16,357 1,957,604 1,315,788 1,833,000 1,910,343 60,292
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ขั้นตอนการศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดตั้งศูนย์กระจายสินค้าเหลก็ในต่างประเทศ

กระบวนการศึกษา ผลที่ได้
สภาวะแวดล้อมหรือปัจจยัภายนอกรอบด้านที่มีผลกระทบต่อ
ธุรกิจศนูย์กระจายสนิค้าผลติภณัฑ์เหลก็ 

1. รูปแบบของศนูย์กระจายสนิค้าท่ีเหมาะสม
2. ท่ีตัง้

คดัเลือกผลติภณัฑ์เหลก็ที่มีโอกาสและมีศกัยภาพในการสง่ออก 
(Product Champion) ไปยงัประเทศเป้าหมายนัน้ๆ  
โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ทางเลือกแบบหลายปัจจยั (Multi-
Criteria Analysis: MCA)

1. ประเภทและปริมาณผลติภณัฑ์เหลก็ในศนูย์
กระจายสนิค้า

2. ปริมาณเงินทนุหมนุเวียน (working 

capital)

รูปแบบและช่องทางการกระจายสนิค้า 1. รูปแบบและต้นทนุการขนสง่

ประเมนิเงินลงทนุ และค่าใช้จ่ายอื่นๆ เพ่ือค านวณ 
Feasibility study

1. ผลตอบแทนการลงทนุ
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

สัดส่วนของประเทศทีไ่ทยส่งออกผลติภณัฑ์เหลก็ส าเร็จรูป ใน พ.ศ. 2557

Total Apparent Finished Steel Export from Thailand 2557

No Country Quantity (Ton)
Percent

age
World 1,315,790
ASEAN 780,182 59.29%

1 Laos 214,407 16.29%
2 Malaysia 195,090 14.83%
3 Singapore 101,143 7.69%
4 Taiwan 90,615 6.89%
5 United States 83,168 6.32%
6 Australia 79,488 6.04%
7 Myanmar 78,339 5.95%
8 Indonesia 69,819 5.31%
9 Vietnam 60,968 4.63%
10 Hong Kong 43,898 3.34%
11 Others 298,853 22.71%

ASEAN
Philippines 35,803 2.72%
Cambodia 23,479 1.78%
Brunei 1,134 0.09%
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

สัดส่วนของประเภทผลติภณัฑ์เหลก็ส าเร็จรูปทีไ่ทยส่งออก ใน พ.ศ. 2557

Group of Total Apparent Finished Steel Export from Thailand 2557
No Product Group Quantity (Ton) Percentage
1 HR Section 372,037 28.22%
2 Bar 242,710 18.41%
3 Pipes & Tubes 234,979 17.82%
4 Cold-finished & formed 210,292 15.95%
5 Coated Steel 104,326 7.91%
6 CR Products 92,334 7.00%
7 HR Section 37,393 2.84%
8 HR Coils/Sheets 12,982 0.98%
9 HR Plate 8,735 0.66%

Total 1,318,345 100%

3% 8%

7%
1%

18%

18%

16%

1%

28%

HR Coils/Sheets

Coated Steel

CR Products

Wire rod

Pipes & Tubes

Bar

Cold-finished & formed

HR Plate

HR Section
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ภาพรวมของอุตสาหกรรมเหลก็และเหลก็กลา้ประเทศกมัพชูา

สดัส่วนการน าเขา้ผลิตภณัฑเ์หลก็
ส าเร็จรูป ปี 2557 รายประเทศ

แนวโนม้ปริมาณการน าเขา้เหลก็ส าเร็จรูป 
ปี 2553-2557 จากประเทศต่างๆ

Thailand
23%

China
49%

S.Korea
1%

Japan
7%

India
0%

Taiwan
19%

Others
1%
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

สดัส่วนการน าเขา้ผลิตภณัฑเ์หลก็ส าเร็จรูปของกมัพชูาตั้งแต่ พ.ศ. 2553 - 2557
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

Before

รูปแบบการค้าเหลก็ของประเทศกมัพูชา ในปัจจุบนั
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ภาพรวมของอุตสาหกรรมเหลก็และเหลก็กลา้ประเทศมาเลเซีย

0

500,000

1,000,000

1,500,000

2,000,000

2,500,000

3,000,000

2553 2554 2555 2556 2557

ไทย จีน เกาหลีใต้ ญ่ีปุ่ น

อินเดีย ไต้หวนั เวียดนาม อ่ืนๆ

สดัส่วนการน าเขา้ผลิตภณัฑเ์หลก็
ส าเร็จรูป ปี 2557 รายประเทศ

แนวโนม้ปริมาณการน าเขา้เหลก็ส าเร็จรูป 
ปี 2553-2557 จากประเทศต่างๆ
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เกาหลีใต้
14%
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22%
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน
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Bar HR Section Wire rod HR Plate HR Sheets CR Products Cold-finished & formed Coated Steel Pipes & Tubes

สัดส่วนการน าเข้าผลติภัณฑ์เหลก็ส าเร็จรูปของมาเลเซียตั้งแต่ พ.ศ. 2553 - 2557
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

Before

รูปแบบการค้าเหลก็ของประเทศมาเลเซีย ในปัจจุบนั
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ภาพรวมของอุตสาหกรรมเหลก็และเหลก็กลา้ประเทศเวยีดนาม

สดัส่วนการน าเขา้ผลิตภณัฑเ์หลก็
ส าเร็จรูป ปี 2557 รายประเทศ

แนวโนม้ปริมาณการน าเขา้เหลก็ส าเร็จรูป 
ปี 2553-2557 จากประเทศต่างๆ
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน
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สัดส่วนการน าเขา้ผลิตภณัฑเ์หลก็ส าเร็จรูปของเวยีดนามตั้งแต่ พ.ศ. 2553 - 2557
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

Before

รูปแบบการค้าเหลก็ของประเทศเวยีดนาม ในปัจจุบนั
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ปัญหา และอุปสรรคที่ส าคญัของการค้าเหลก็ไทยในประเทศกมัพูชา เวยีนดนามและมาเลเซีย

ไม่มีผลิตภณัฑเ์หลก็ก่อสร้างไทยจ าหน่ายหนา้ร้านหรืออยูใ่น
คลงัสินคา้ หากผูบ้ริโภคตอ้งการร้านคา้เหลก็รายยอ่ยจะท า
การสัง่ซ้ือผา่นนายหนา้คา้เหลก็ (Brokers) เป็นกรณีๆ ไป ท า
ใหผ้ลิตภณัฑเ์หลก็ก่อสร้างไทยมีราคาสูง และมีระยะเวลาการ

จดัส่งนาน 

 ลดตน้ทุนโลจิสติกส์

 ตอบสนองความตอ้งการผูใ้ชง้านไดท้นัที

ตอ้งเลือกประเภทสินคา้คงคลงัท่ีตรงกบัความตอ้งการเพ่ือใหสิ้นคา้มี Inventory day นอ้ยท่ีสุด จะ
ช่วยลดตน้ทุนทางการเงินไดอ้ยา่งมาก เพราะเงินทุนหมุนเวียน Working Capital เป็นตน้ทุนท่ีมี
นยัส าคญัส าหรับศูนยก์ระจายสินคา้ฯ

กมัพชูา – ไม่มีผูผ้ลิตในประเทศ น าเขา้เกือบ 100%

มาเลเซีย – ผูผ้ลิตในประเทศอ่อนแอลง รูปแบบความ
ตอ้งการคลา้ยไทยแต่มีความแตกต่างทาง
วฒันธรรมสูง

เวียดนาม – มียทุธศาสตร์ในการพฒันาอุตสาหกรรมเหลก็
ชดัเจน ตอ้งการเป็นผูน้ าในอาเซียน ก าลงัมีการ
เปล่ียนแปลงโครงสร้างอุตสาหกรรมเหลก็ใน
ประเทศ

Focused IssuesMajor Problems
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ววิฒันาการของรูปแบบการกระจายสินค้าผลติภัณฑ์เหลก็และเหลก็กล้า

ผู้ผลิตเหลก็และเหลก็กล้า (Manufacturer) ขาย
ตรงให้แก่ ผู้บริโภค ความหลากหลายของ
ผลติภัณฑ์ต ่า ระยะเวลาการส่งมอบสินค้านาน

ร้านค้าเหล็กรายใหญ่ (Stockist) และร้านค้า
เหล็กรายย่อย (Retailer) จัดหาและจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์เหล็กที่หลากหลาย ระยะเวลาในการ
ส่งมอบสินค้ารวดเร็ว

ศูนย์บริการเหล็ก (Coil Center หรือ Steel 
Service Center) ลงทุนเคร่ืองจักรส าหรับการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์เหล็กที่มีอยู่ในคลังในระดับ
หน่ึงให้มีลักษณะตรงตามความต้องการของ
ผู้ใช้งานโดยเฉพาะผู้ใช้งานประเภทโออีเอ็ม 
(Original Equipment Manufacturer; OEM)
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ประเภทศูนย์กระจายสินค้าผลติภัณฑ์เหลก็และเหลก็กล้า

• ผู้ค้าเหล็กรายใหญ่ (Dealer หรือ Stockist) จะมีคลังสินค้าขนาดใหญ่เป็นของตัวเอง ท าหน้าที่
จัดหาและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เหล็กที่มีความหลากหลายตอบสนองต่อความต้องการของร้านค้า
รายย่อย (Retailer) และผู้ใช้งาน (End user) จะจ าหน่ายสินค้าในลักษณะขายส่ง ทั้งนี้ระยะเวลา
ในการส่งมอบสินค้าจะรวดเร็วเฉพาะสินค้าที่มีอยู่ในคลัง ในกรณีที่ไม่มีสินค้าในคลังจะใช้
ระยะเวลาในการส่งมอบสินค้านาน

• ศูนย์บริการเหล็ก (Coil Center หรือ Steel Service Center) คือ ร้านค้าเหล็กรายใหญ่ที่ลงทุน
เคร่ืองจักรต่างๆ เพื่อแปรรูปผลิตภัณฑ์เหล็กท่ีมีอยู่ในคลังในระดับหน่ึงให้มีลักษณะตรงตามความ
ต้องการของผู้ใช้งานโดยเฉพาะผู้ใช้งานประเภทโออีเอ็ม (Original Equipment Manufacturer; 
OEM) ในอุตสาหกรรมปลายทางต่างๆ เพือ่สร้างมูลค่าเพิม่ให้แก่ผลติภัณฑ์ (Value creation)

• ผู้ค้าเหล็กรายย่อย (Retailer) จะมีคลังสินค้าขนาดเล็กและเน้นการจ าหน่ายในลักษณะการขาย
ปลกีเป็นหลกั ส่วนระยะเวลาในการส่งมอบสินค้าจะรวดเร็วเพราะร้านค้ารายย่อยมักตั้งอยู่ในพืน้ท่ี
เดยีวกนักบัผู้ใช้งาน
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

รูปแบบการค้าเหลก็ของประเทศกมัพูชา

After
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

After

รูปแบบการค้าเหลก็ของประเทศมาเลเซีย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

After

รูปแบบการค้าเหลก็ของประเทศเวยีดนาม
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ปัจจยัในการพิจารณาสถานท่ีตั้งศูนยก์ระจายสินคา้ฯ
• เป็นบรเิวณทมีคีวามตอ้งการบรโิภคสนิคา้เหลก็สงู
• มคีวามสะดวกในการขนสง่ และมตีน้ทุนการขนสง่ทีแ่ขง่ขนัได้
• มรีะบบ Infrastructure ทีด่รีองรบัการขยายตวัดา้น Logistic ในอนาคต และ

เป็นศนูยก์ลางในการกระจายสนิคา้ของประเทศ
• สทิธปิระโยชน์จากการสง่เสรมิการลงทุนต่างๆ

กรุงพนมเปญ รัฐสลงังอร์ นครโฮจิมินห์
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

1. เหลก็เสน้ (Bar)

2. เหลก็โครงสร้างรูปพรรณรีดร้อน (Hot – rolled section)

3. เหลก็ลวด (Wire rod)

4. เหลก็แผน่รีดร้อนชนิดแผน่หนา (Hot – rolled steel plate)

5. เหลก็แผน่รีดร้อนชนิดมว้น (Hot – rolled steel sheet/coil)

6. เหลก็แผน่รีดเยน็ชนิดมว้น (Cold – rolled steel sheet/coil)

7. เหลก็โครงสร้างรูปพรรณข้ึนรูปเยน็ (Cold – formed finished steel)

8. เหลก็แผน่เคลือบ (Coated steel sheet)

9. เหลก็ท่อ (Pipes and Tubes)

คดัเลือกจากผลิตภณัฑเ์หลก็ 9 ประเภท แบ่งตามรูปแบบของผลิตภณัฑ์

การคดัเลือกผลิตภณัฑเ์หลก็ท่ีมีโอกาสและศกัยภาพในการส่งออก



สถาบันเหล็กและเหล็กกล้าแห่งประเทศไทย 31

5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

การคดัเลอืกผลติภณัฑ์เหลก็ทีม่ีโอกาสและศักยภาพในการส่งออก

วเิคราะห์ทางเลอืกแบบหลายปัจจัย (Multi-Criteria Analysis: MCA) 

1. ปจัจยัดา้นสดัสว่นการน าเขา้ผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูแต่ละประเภทในประเทศเป้าหมาย
2. ปจัจยัดา้นก าลงัการผลติรวมของผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูในประเทศไทย
3. ปจัจยัดา้นก าลงัการผลติผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูสว่นเหลอืในประเทศไทย
4. ปจัจยัดา้นแนวโน้มการน าเขา้ผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูแต่ละประเภทในประเทศเป้าหมาย
5. ปจัจยัดา้นแนวโน้มการสง่ออกผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูแต่ละประเภทจากประเทศไทยไป

ยงัประเทศเป้าหมาย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เกณฑ์การให้คะแนนในแต่ละปัจจัย

ปัจจัยด้านสัดส่วนการน าเข้าผลิตภัณฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทในประเทศเป้าหมาย
ตัวชีวั้ด คะแนน

ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีสดัส่วนการน าเข้าในปี พ.ศ. 2557 สงูกว่าร้อยละ 41 ของปริมาณน าเข้าทัง้หมด 5
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีสดัส่วนการน าเข้าในปี พ.ศ. 2557 อยู่ในช่วงร้อยละ 31 – 40 ของปริมาณน าเข้าทัง้หมด 4
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีสดัส่วนการน าเข้าในปี พ.ศ. 2557 อยู่ในช่วงร้อยละ 21 – 30 ของปริมาณน าเข้าทัง้หมด 3
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีสดัส่วนการน าเข้าในปี พ.ศ. 2557 อยู่ในช่วงร้อยละ 11 – 30 ของปริมาณน าเข้าทัง้หมด 2
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีสดัส่วนการน าเข้าในปี พ.ศ. 2557 ต ่ากว่าร้อยละ 10 ของปริมาณน าเข้าทัง้หมด 1

ปัจจัยด้านก าลังการผลิตรวมของผลิตภัณฑ์เหล็กส าเร็จรูปในประเทศไทย
ตัวชีวั้ด คะแนน

ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตรวมสงูกว่า 5,000,001 ตนั/ปี ขึน้ไป 5
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตรวมอยู่ในช่วง 1,000,001 – 5,000,000 ตนั/ปี 4
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตรวมอยู่ในช่วง 500,001 – 1,000,000 ตนั/ปี 3
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตรวมอยู่ในช่วง 100,001 – 500,000 ตนั/ปี 2
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตรวมต ่ากว่า 100,000 ตนั/ปี 1
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เกณฑ์การให้คะแนนในแต่ละปัจจัย

ปัจจัยด้านก าลังการผลิตผลิตภัณฑ์เหล็กส าเร็จรูปส่วนเหลือในประเทศไทย
ตัวชีวั้ด คะแนน

ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตส่วนเหลือสงูกว่าร้อยละ 71 ของก าลงัการผลิตรวม 5
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตส่วนเหลืออยู่ในช่วงร้อยละ 61 – 70 ของก าลงัการผลิตรวม 4
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตส่วนเหลืออยู่ในช่วงร้อยละ 51 – 60 ของก าลงัการผลิตรวม 3
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตส่วนเหลืออยู่ในช่วงร้อยละ 41 – 50 ของก าลงัการผลิตรวม 2
ผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปมีก าลงัการผลิตส่วนเหลือต ่ากว่าร้อยละ 40 ของก าลงัการผลิตรวม 1

ปัจจัยด้านแนวโน้มการน าเข้าผลิตภัณฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทในประเทศเป้าหมาย
ตัวชีวั้ด คะแนน

ปริมาณการน าเข้าผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปในประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ .ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มีอตัราการเติบโต
เฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) เพิม่ขึน้สงูกว่าร้อยละ 16 5

ปริมาณการน าเข้าผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปในประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ .ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มีอตัราการเติบโต
เฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) เพิม่ขึน้อยู่ในช่วงร้อยละ 6 – 15 4

ปริมาณการน าเข้าผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปในประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ .ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มีอตัราการเติบโต
เฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) อยู่ในช่วงเพิม่ขึน้ร้อยละ 5 ถึงลดลงร้อยละ 5 3

ปริมาณการน าเข้าผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปในประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ .ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มีอตัราการเติบโต
เฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) ลดลงอยู่ในช่วงร้อยละ 6 – 15 2

ปริมาณการน าเข้าผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปในประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ .ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มีอตัราการเติบโต
เฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) ลดลงสงูกว่าร้อยละ 16 1
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ปัจจัยด้านแนวโน้มการส่งออกผลิตภัณฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทจากประเทศไทยไปยังประเทศเป้าหมาย
ตัวชีวั้ด คะแนน

ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทไปยงัประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ.ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มี
อตัราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) ลดลงสงูกว่าร้อยละ 16 5

ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทไปยงัประเทศเป้าหมาย  ตัง้แต่ พ.ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มี
อตัราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) ลดลงอยู่ในช่วงร้อยละ 6 – 15 4

ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทไปยงัประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ.ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มี
อตัราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) อยู่ในช่วงเพิ่มขึน้ร้อยละ 5 ถึงลดลงร้อย
ละ 5

3

ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทไปยงัประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ.ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มี
อตัราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) เพิม่ขึน้อยู่ในช่วงร้อยละ 6 – 15 2

ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์เหล็กส าเร็จรูปแต่ละประเภทไปยงัประเทศเป้าหมาย ตัง้แต่ พ.ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2557 มี
อตัราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (Compound Annual Growth Rate; CAGR) เพิม่ขึน้สงูกว่าร้อยละ 16 1

เกณฑ์การให้คะแนนในแต่ละปัจจัย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลการค านวณค่าถ่วงน า้หนักของแต่ละปัจจัย

ปัจจยั
สัดส่วนการ
น าเขา้ (C1)

ก าลงัการผลิต
รวม (C2)

ก าลงัการผลิต
ส่วนเหลือ

(C3)

แนวโนม้การน าเขา้
ผลิตภณัฑเ์หลก็
ส าเร็จรูปแต่ละ
ประเภทใน

ประเทศเป้าหมาย
(C4)

แนวโนม้การ
ส่งออก

ผลิตภณัฑเ์หลก็
ส าเร็จรูปของ
ไทย(C5)

คะแนน
รวม

ค่า
น ้าหนกั

สัดส่วนการน าเขา้ (R1) 0 1 2 2 1 6 0.176
ก าลงัการผลิตรวม (R2) 3 0 2 3 1 9 0.265
ก าลงัการผลิตส่วนเหลือ (R3) 3 2 0 2 1 8 0.235
แนวโนม้การน าเขา้ผลิตภณัฑ์
เหลก็ส าเร็จรูปแต่ละประเภท
ในประเทศเป้าหมาย (R4)

2 1 1 0 1 5 0.147

แนวโนม้การส่งออกผลิตภณัฑ์
เหลก็ส าเร็จรูปของไทย (R5)

1 1 1 3
0

6 0.176

รวม 9 5 6 10 4 34 1.000
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

การก าหนดค่าน า้หนักของแต่ละปัจจัย
จากการเปรียบเทยีบความส าคญัระหว่างปัจจัยแต่ละปัจจัย

a คอื คา่คะแนนปจัจยัดา้นสดัสว่นการน าเขา้ผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูแต่ละประเภทในประเทศ
เป้าหมาย
b คอื คา่คะแนนปจัจยัดา้นก าลงัการผลติรวมของผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูในประเทศไทย
c คอื คา่คะแนนปจัจยัปจัจยัดา้นก าลงัการผลติผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูสว่นเหลอืในประเทศไทย
d คอื คา่คะแนนปจัจยัดา้นแนวโน้มการน าเขา้ผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูแต่ละประเภทในประเทศ
เป้าหมาย
e คอื คา่คะแนนปจัจยัดา้นแนวโน้มการสง่ออกผลติภณัฑเ์หลก็ส าเรจ็รปูแต่ละประเภทจากประเทศ
ไทยไปยงัประเทศเป้าหมาย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลคะแนนรวมของผลติภณ์ัเหลก็ส าเร็จรูปส าหรับศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็
เพือ่รุกกมัพูชา

ผลิตภัณฑ์
คะแนนแต่ละปัจจัย

คะแนนรวม
อันดับ ปัจจัยที่ 1 ปัจจัยที่ 2 ปัจจัยที่ 3 ปัจจัยที่ 4 ปัจจัยที่ 5

1 เหล็กเส้น 0.529 1.059 1.176 0.735 0.882 4.382
2 เหล็กเคลือบ 0.882 0.794 1.176 0.735 0.176 3.765
3 เหล็กลวด 0.176 0.529 1.176 0.735 0.882 3.500
4 เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดแผ่นหนา 0.176 0.529 1.176 0.735 0.882 3.500
5 เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดม้วน 0.176 1.059 0.706 0.588 0.706 3.235
6 เหล็กโครงสร้างรูปพรรณรีดร้อน 0.176 1.059 0.471 0.735 0.353 2.794
7 เหล็กแผ่นรีดเย็น 0.176 1.059 0.235 0.441 0.882 2.794
8 เหล็กท่อ 0.353 0.265 0.235 0.441 0.176 1.471
9 เหล็กโครงสร้างรูปพรรณขึน้รูปเย็น 0.176 0.265 0.235 0.441 0.176 1.294
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลิตภัณฑ์
คะแนนแต่ละปัจจัย

คะแนนรวม
อันดับ ปัจจัยที่ 1 ปัจจัยที่ 2 ปัจจัยที่ 3 ปัจจัยที่ 4 ปัจจัยที่ 5

1 เหล็กเส้น 0.176 1.059 1.176 0.735 0.882 4.029
2 เหล็กลวด 0.353 0.529 1.176 0.735 0.882 3.676
3 เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดแผ่นหนา 0.176 0.529 1.176 0.735 0.882 3.500
4 เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดม้วน 0.353 1.059 0.706 0.588 0.706 3.412
5 เหล็กเคลือบ 0.176 0.794 1.176 0.735 0.176 3.059
6 เหล็กแผ่นรีดเย็น 0.353 1.059 0.235 0.441 0.882 2.971
7 เหล็กโครงสร้างรูปพรรณรีดร้อน 0.176 1.059 0.471 0.735 0.353 2.794
8 เหล็กท่อ 0.353 0.265 0.235 0.441 0.176 1.471
9 เหล็กโครงสร้างรูปพรรณขึน้รูปเย็น 0.176 0.265 0.235 0.441 0.176 1.294

ผลคะแนนรวมของผลติภณ์ัเหลก็ส าเร็จรูปส าหรับศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็
เพือ่รุกตลาดมาเลเซีย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลคะแนนรวมของผลติภณ์ัเหลก็ส าเร็จรูปส าหรับศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็
เพือ่รุกตลาดเวยีดนาม

ผลิตภัณฑ์
คะแนนแต่ละปัจจัย

คะแนนรวม
อันดับ ปัจจัยที่ 1 ปัจจัยที่ 2 ปัจจัยที่ 3 ปัจจัยที่ 4 ปัจจัยที่ 5

1 เหล็กเส้น 0.176 1.059 1.176 0.735 0.882 4.029
2 เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดม้วน 0.882 1.059 0.706 0.588 0.706 3.941
3 เหล็กลวด 0.353 0.529 1.176 0.735 0.882 3.676
4 เหล็กแผ่นรีดร้อนชนิดแผ่นหนา 0.353 0.529 1.176 0.735 0.882 3.676
5 เหล็กเคลือบ 0.176 0.794 1.176 0.735 0.176 3.059
6 เหล็กโครงสร้างรูปพรรณรีดร้อน 0.176 1.059 0.471 0.735 0.353 2.794
7 เหล็กแผ่นรีดเย็น 0.176 1.059 0.235 0.441 0.882 2.794
8 เหล็กโครงสร้างรูปพรรณขึน้รูปเย็น 0.176 0.265 0.235 0.441 0.176 1.294
9 เหล็กท่อ 0.176 0.265 0.235 0.441 0.176 1.294
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ประเภทและปริมาณผลติภณัฑ์เหลก็ในศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดกมัพูชา
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ประเภทและปริมาณผลติภณัฑ์เหลก็ในศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดมาเลเซีย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ประเภทและปริมาณผลติภณัฑ์เหลก็ในศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดเวยีดนาม
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

รูปแบบการขนส่งสินค้า

ระบบ Logistic และตน้ทุนในการขนส่งทางบก

1

2

3

กรุงเทพ - อรัญประเทศ - บนัเตีย
เมียนเจย - พระตะบอง - โพธิสตั –

กมัปงชะนงั - กรุงพนมเปญ

1

2

กรุงเทพฯ - กรุงพนมเปญ 

กรุงเทพฯ – อรัญประเทศ –
บนัเตียเมียนเจย – เสียมเรียบ –

กมัปงธม - กรุงพนมเปญ

3
กรุงเทพฯ – ตราด – เกาะกง –
กมัปงสะปือ - กรุงพนมเปญ4
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

รูปแบบการขนส่งสินค้า

ระบบ Logistic และตน้ทุนในการขนส่งทางบกและทางน ้า
กรุงเทพฯ - รัฐสลงังอร์

ท่าเรือกรุงเทพ - ท่าเรือแคลง – เมอืง
แคลง – กวัลาลมัเปอร์

1

2

กรุงเทพฯ – หาดใหญ่ – สะเดา
- บกิูตคายฮูิตมั (รัฐเคดาห์) 

-ปีนงั-กวัลาลมัเปอร์

1

2
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

รูปแบบการขนส่งสินค้า

ระบบ Logistic และตน้ทุนในการขนส่งทางบกและทางน ้า
กรุงเทพฯ - นครโฮจิมินห์

ท่าเรือกรุงเทพ - ท่าเรือกัก๊ไล -
นครโฮจิมนิห์ 

1

2

กรุงเทพฯ – อรัญประเทศ –
บนัเตียเมียนเจย (ทางหลวง
หมายเลข 6)  – เสียมเรียบ 
– กมัปงธม - ทางหลวง
หมายเลข 1 ผ่านจงัหวดั

กนัดาล - สวายเรียง - บาเวต -
ม๊อกไบ่ - ทางหลวงหมายเลข 

22 - นครโฮจิมนิห์ 

1

2
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เงนิทุนหมุนเวยีนศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดกมัพูชา
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เงนิลงทุนและค่าใช้จ่ายอืน่ๆ ของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดกมัพูชา
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ราคาจ าหน่ายผลติภณัฑ์เหลก็ส าเร็จรูป ของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดกมัพูชา
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลตอบแทนการลงทุนของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดกมัพูชา
อตัราผลตอบแทน (IRR) เท่ากบัร้อยละ 33.20  มีระยะเวลาคืนทนุภายใน 4.59 ปี 

และ Net Present Value (NPV) ท่ี 20.42 ล้านบาท 
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เงนิทุนหมุนเวยีนศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดมาเลเซีย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เงนิลงทุนและค่าใช้จ่ายอืน่ๆ ของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดมาเลเซีย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ราคาจ าหน่ายผลติภณัฑ์เหลก็ส าเร็จรูป ของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดมาเลเซีย
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลตอบแทนการลงทุนของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดมาเลเซีย
อตัราผลตอบแทน (IRR) เท่ากบัร้อยละ 17.84 มีระยะเวลาคืนทนุภายใน 6.07 ปี 

และ Net Present Value (NPV) ท่ี 6.07 ล้านบาท 
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เงนิทุนหมุนเวยีนศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดเวยีดนาม
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

เงนิลงทุนและค่าใช้จ่ายอืน่ๆ ของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดเวยีดนาม
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ราคาจ าหน่ายผลติภัณฑ์เหลก็ส าเร็จรูป ของศูนย์กระจายสินค้าผลติภัณฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดเวยีดนาม
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ผลตอบแทนการลงทุนของศูนย์กระจายสินค้าผลติภณัฑ์เหลก็เพือ่รุกตลาดเวยีดนาม
อตัราผลตอบแทน (IRR) เท่ากบัร้อยละ 16.66 มีระยะเวลาคืนทนุภายใน 6.54 ปี 

และ Net Present Value (NPV) ท่ี 6.29 ล้านบาท 
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5. ความเป็นไปได้ในการจัดตัง้ศูนย์กระจายสินค้าเหล็กเพื่อส่งเสริมการสง่ออกไปยังภูมภิาคอาเซียน

ข้อเสนอแนะส าหรับภาครัฐเพือ่ส่งเสริมการส่งออกสินค้าผลติภัณฑ์เหลก็

 การพฒันาระบบโลจิสติกส์เพือ่ส่งเสริมการส่งออก

 การอ านวยความสะดวกในการขนส่งสินค้าผ่านแดน

 การเจรจาขอความร่วมมือให้ผู้รับเหมาของไทย เข้าร่วมด าเนินการในโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ของภาครัฐบาล และเอกชน เช่น 
ระบบสาธารณูปโภค และคมนาคมขนส่ง หรือโครงการอสังหาริมทรัพย์ขนาดใหญ่ของภาคเอกชน 

 การส่งเสริมเขตเศรษฐกจิพเิศษบริเวณชายแดน 

 การพฒันาพืน้ทีพ่เิศษทางการค้าขายส าหรับสินค้าไทย 

 การสร้างมูลค่าเพิม่จากการแปรรูปผลติภัณฑ์เหลก็ (Coil center หรือ service center)
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ขอบคณุครบั


